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CLARO

MARCELA SEGGIARO



CLARO ES LA PRIMERA MARCA COMO REFERENTE DE LA INDUSTRIA, 
EN GENERAR UNA COMUNICACIÓN DISRUPTIVA EN TODAS LAS 
VIDRIERAS 2025.
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ESTRATEGIA COMERCIAL



INTERVIENE VIDRIOS, PUERTAS Y FACHADA, A PARTIR DE OBJETOS GIGANTES, COMO CELULARES Y 
AURICULARES, ESTOS ELEMENTOS SE UNEN CON GRÁFICAS CONCEPTUALES DE CAMPAÑAS QUE SE 
RECAMBIAN PARA CADA EVENTO ESPECIAL
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DISEÑO CONCEPTUAL



LAS GRÁFICAS ENVOLVENTES Y LA ESTRUCTURA CONCEPTUAL PROPONEN AL CLIENTE UNA 
EXPERIENCIA AMBIENTAL CÓMO SI ESTUVIERA ATRAVESANDO EL FONDO DE LA  PANTALLA DE UN 
CELULAR CADA VEZ QUE INGRESA A UNA TIENDA 

V
ID

R
IE

R
A

 IN
M

E
R

S
IV

A
: P

A
N

TA
LL

A
S

 S
U

M
E

R
G

ID
A

S
V

ID
R

IE
R

A
 C

A
C

 A
V

. C
O

R
R

IE
N

TE
S

 B
U

E
N

O
S

 A
IR

E
S

 2
0

25

EXPERIENCIA



LA ILUMINACIÓN EN LOS ELEMENTOS VISUALES, PUNTUALES HACIA LOS 
PRODUCTOS EN EL PERIMETRO DEL FONDO Y EN LA BASE DE LA EXHIBICIÓN, 
GENERAN UNA ACTIVACIÓN DE LA COMUNICACIÓN TANTO DE DÍA COMO DE 
NOCHE
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DISEÑO DE ILUMINACIÓN



EL DISEÑO DE LA VIDRIERA EN SU MENSAJE COMUNICACIONAL, A 
PARTIR DE CADA NUEVA CAMPAÑA,TIENE CONTINUIDAD EN TODO 
EL FRENTE DE LA TIENDA
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COMUNICACIÓN ENVOLVENTE



LAS PANTALLAS ENCUENTRAN UN MARCO 
Y ENTORNO, PARA SUMAR MOVIMIENTO 
AL DISEÑO GENERAL
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PUNTOS FOCALES



EL DISEÑO SE ENFOCA EN UN FONDO 
DESMATERIALIZADO CREADO CON TIRAS DE TELA, 
ILUMINADO, CUYO PISO RESALTA UNA SEMIBASE 
DEL COLOR DE LA MARCA QUE, A SU VEZ, DESTACA 
LOS EXHIBIDORES CENTRALES.
LOS DESNIVELES Y EL MARCO CONTEXTUAL 
DESTACAN EL PRODUCTO
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LOS PRODUCTOS MÁS NOVEDOSOS EN UNA ESCENA DESTACADA 
PERMITEN LLAMAR LA ATENCIÓN Y EL INGRESO A LA TIENDA
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LLAMADORES DE ATENCIÓN





3 DE 4 PERSONAS SE 
DETIENEN EN LA VIDRIERA 

RESULTADO CONTEO POR OBSERVACIÓN REGISTRO 28-02-2025 





Distintas Campañas en la misma estructura

ADAPTACIÓN DISTINTAS 
CAMPAÑAS 
CAC AV. CORRIENTES
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VINILOS RETROILUMINADOS DESTACAN PARTE DE LA IMAGEN PARA LA 
GENERAR UN EFECTO DE INTEGRACIÓN CON EL ARMADO ESTRUCTURAL DE LA 
VIDRIERA

DISEÑO DE ILUMINACIÓN
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SE CAMBIAN LOS EFECTOS DE ILUMINACIÓN EN LOS VINILOS 
RETROILUMINADOS DE LUZ FRÍA A CÁLIDA, PARA GENERAR UN RENOVACIÓN 
EN LA PROPUESTA CONCEPTUAL TECNOLÓGICA

DISEÑO DE ILUMINACIÓN
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SE REALIZA UN CAMBIO EN EL ARTE 
GRÁFICO, TEXTURA Y COLORES

CAMPAÑAS
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SE INTEGRA EL ARTE GRÁFICO DE LA PANTALLA  A LA 
GRÁFICA GENERAL Y SE INCORPORA UN EFECTO 
MIRADOR HACIA LA TIENDA  

DISEÑO



Distintas Campañas en la misma estructura

ADAPTACIÓN MODELO 
DISTINTAS FORMAS Y 
DIMENSIONES
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SE INCORPORARON MAYOR CANTIDAD DE ELEMENTOS GRÁFICOS CON EL 
MISMO DISEÑO ESTRUCTURAL DE VIDRIERA

ADAPTACIÓN DISEÑO MODELO



DOS VIDRIERAS Y UNA PUERTA

DISEÑO MODELO

CUATRO VIDRIERAS Y DOS PUERTAS

ADAPTACIÓN DISEÑO MODELO



V
ID

R
IE

R
A

 C
A

C
 M

O
N

TE
 G

R
A

N
D

E
C

A
M

P
A

Ñ
A

 D
ÍA

 D
E

L 
N

IÑ
O

 A
G

O
S

TO
 2

0
25

SE INTEGRA EL DISEÑO GRÁFICO A LA PANTALLA DEL CELULAR GIGANTE PARA 
GENERAR MÁS ESPACIO EN LA EXHIBICIÓN DE PRODUCTOS

ADAPTACIÓN DISEÑO MODELO



DISEÑO CON ENTRADAS LATERALES VIDRIADAS HASTA EL ACCESO 
DE LA TIENDA

ADAPTACIÓN DISEÑO MODELO



ESPACIO VIDRIERA ABIERTA 

ADAPTACIÓN DISEÑO MODELO
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TIENDA CENTRO COMERCIAL 

ADAPTACIÓN DISEÑO MODELO
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Distintas Campañas en la misma estructura

DISEÑO MODELO



DISEÑO CONCEPTUAL- PLANOS - VISTAS 2D Y 3D- LEGAJOS CONSTRUCTIVOS

DISEÑO TÉCNICO Y CREATIVO 



EL DISEÑO CONCEPTUAL, COMO ESCENA ENVOLVENTE PARA LA EXHIBICIÓN DE PRODUCTOS

DISEÑO CREATIVO



DISEÑO GENERAL Y PUNTUAL PARA LOGRAR RESALTAR EL 
EFECTO DE LAS PANTALLAS, DEL BACKLIGHT Y DE LOS 
EXHIBORES DE NOCHE Y DE DÍA

DISEÑO ILUMINACIÓN



Distintas Campañas en la misma estructura

RESULTADOS



• POSICIONAMIENTO DE LA MARCA COMO ALTERNATIVA DE COMPRA EN ACCESORIOS DE TECNOLOGÍA

• AUMENTO INGRESO A LAS TIENDAS FÍSICAS DE “NO CLIENTES”

• INTEGRACIÓN Y COORDINACIÓN TEMPORAL ENTRE CAMPAÑAS FÍSICAS Y DIGITALES

• INTEGRACIÓN ESPACIAL ENTRE LAS CAMPAÑAS COMERCIALES Y EL DISEÑO ESTRUCTURAL/CONCEPTUAL DE LAS VIDRIERAS


