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;EN GENERAR UNA QMUNICACION DISRUPTI\IA EN TODAS LA

CLARO ES LA PRIMERA MARCA COMO REFERENTEDE LAINDUSTRIA, . S111 0 | ' I | "}FPU T EERY
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VIDRIERA INMERSIVA: PANTALLAS SUMERGIDAS
VIDRIERA CAC AV. CORRIENTES BUENOS AIRES 2025






'ANTALLAS‘ UMERGIDAS
RRIENTES BUENOS AIRES 2025

EXPERIENCIA ‘

LAS GRAFICAS ENVOLVENTES Y LA ESTRUCTURA CONC
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DISENQ DE ILUMINACION

LA ILUMINACION EN LOS ELEMENTOS VISUALES, PUNTUALES HACIA LOS
PRODUCTOS EN EL PERIMETRO DEL FONDO Y EN LA BASE DE LA EXHIBI 10N,
GENERAN UNA ACTIVACION DE LA COMUNICACION TANTO DE DIA COMO DE

NOCHE
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u EL DISENO DE LA VIDRIERA EN SU MENSAJE COMUNICACIONAL, A
PARTIR DE CADA NUEVA CAMPANA TIENE CONTINUIDAD EN TODO

~;g EL FRENTE DE LA TIENDA
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|
EL DISENO SE ENFOCA EN UN FONDO
DESMATERIALIZADO CREADO CON TIRAS DE TELA,
ILUMINADO, CUYO PISO RESALTA UNA SEMIBASE
DEL COLOR DE LA MARCA QUE, A SU VEZ, DESTACA
LOS EXHIBIDORES CENTRALES.
LOS DESNIVELES Y EL MARCO CONTEXTUAL
DESTACAN EL PRODUCTO

VIDRIERA IN
VIDRIERA G
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OBSERVACION REGISTRO 28-02-2025

3 DE 4 PERSONAS SE
DETIENEN EN LA VIDRIERA

 RESULTADO CONTEQ
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ADAPTACION DISTINTAS
CAMPANAS

CAC AV. CORRIENTES
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CAMPANA TECNGLOGIA ENERO 2025

VIDRIERA CAC AV. CORRIENTES BUENOS AIRES




CAMPANAS

SE REALIZA UN CAMBIO EN EL ARTE
GRAFICO, TEXTURA Y COLORES
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CAMPANA DIA DE LOS ENAMORADOS FEBRERO 2025

VIDRIERA CAC AV. CORRIENTES BUENOS AIRES




DISENO

SE INTEGRA EL ARTE GRAFICO DE LA PANTAI‘_LLA‘
GRAFICA GENERAL Y SE INCORPORA UN EFECT
MIRADOR HACIA LATIENDA
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ADAPTACION MODELO
DISTINTAS FORMAS Y
DIMENSIONES



&AL

T

. -n 3 > -
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"\ SE INGOGRPORARON R CANTIDAD DE ELEMENTOS GRAFICOS CON EL
4 MISMODISERO EST RAL DE VIDRIERA

GOSTO 2025
CORDOBA

MPANA DiA DEL NI
BIERA CAC PEATO




Chequear medidas in situ.
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ADAPTACION DISENO MODELQ
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CAMPANA DiA DEL PADRE JUNIO 2025

VIDRIERA CAC MORON
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ADAPTACION:DISENO MODELO







DISENO MIODELO



DISENO TECNICO Y CREATIVO

DISENO CONCEPTUAL- PLANOS - VISTAS 2D Y 3D- LEGAJOS CONSTRUCTIVOS

Plantay Vista
i N Tarimas cilindricas
Celu gigante Auricular
Cajén Backlight simulando un teléfono e gran \ Cilindros Exhibidores
dimension. Se recomienda vinilo traslucido montado o . S Material madera/mdf.
porte rigi luminacio Representacién de auricular a gran P Terminacién Blanco satinado
Material mdf, escala. Fabricar maqueta en materiales 1
x Terminacion Negro satinado livianos para facilitar el colgado, como
polyfan o goma Eva. 380
Combinacién de colores blanco brillante.
fles y negro mate 00
s 380
2120 150 s
Medidas 1900 230 900
e Modeloy medidas amodo 1
dereferencia. 700 600
o) T
o
~
©
8 1200
2070
1900 y ' 1
L 1000 600 Tarima. Con luz led en parte inferior
O | Material madera/mdf.
- 0 = p— AW , = Terminacién Rojo “Claro” mate
80 \\/55{30 800
1400
1040 150 B
Parrilla de colgado
Chequear medidas insitu. Pantalla VideoWall 1007 5 . 1% N
Compuesta por 6 modulos led de 500x500mm. lt 3metros, por arri i ek
Cai yuni i Sera utilizada para colgar elementos decorativos y CJ — 1200
Material mdf. Terminacién Rojo “Claro satinado de luminecloncorresponclientes ofa videiere. S
jo, p
el sector de vidriera para incorporar la necesidad de Eail ree
Voo futuras ampliaciones. Chequear medidas in situ. qilerdal eracha
Claro®
r 500,
T
I , w]
0
CNOLOG Y
Y )\ 1450 b)
o3 (a chequear) Tira Led neutra
< toda la vuelta
250 3260 Izquierda / 3650 derecha (a chequear)
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CUOTAS

12

SIN INTERES



RESULTADOS



POSICIONAMIENTO DE LA MARCA COMO ALTERNATIVA DE COMPRA EN ACCESORIOS DE TECNOLOGIA

AUMENTO INGRESO A LAS TIENDAS FiSICAS DE "“NO CLIENTES'

INTEGRACION Y COORDINACION TEMPORAL ENTRE CAMPANAS FiSICAS Y DIGITALES

INTEGRACION ESPACIAL ENTRE LAS CAMPANAS COMERCIALES Y-EL DISENO ESTRUCTURAL/CONCEPTUAL DE LAS VIDRIERAS



